AITANTHXEIY YTA OEMATA ITANEAAHNIQN YXTO MAOHMA

APXEY OPTANQYHY KAI AIOIKHYXHY EINIXEIPHYXEQN

1 OMAAA

OEMAB
B1. o€k 113 oy. prpA. 2.9.1. a. lIpoypoppaticpnéSAVOp@OTIVOL AVVOPIKOD.

B2. o€ 48 oy. PrpA. Orkovopikt) ATOGOTIKOTITO EIVOL cveveeeernnnnes Ko
Tomog (1.6.3)

B3. o¢i. 39 oy. prpi. 1.3.3 O Ketvovikog Icoroyiopnog
AITANTHXH : H 610900p3d TOV UMO...ceeeesseneaes

21 OMAAA
OEMAT
I'l A6 07-6y. PLpL. O ELeYY0G OLUKPIVETUL OF .evverevsrnerecsenes REYPL KO £TOLROV
TPOIOVIQV

I'2. ogh. 220 oy. P1pr. Evrtomopdg tov Hpofipatog
Avantoén EvoAlokTik@v AVoewv
Avaivoen EvollokTIKOV AVGE®V
A&woroynon EvarllokTiK@V AVGE®V
Y\lomoinon tg Amo@acng



OEMA A

Al. ogh. 27 oy. P1pi. 1.1.2.¢ H I'eoypagiki] 'Extaon Tov Apacstnplotitov
21 kon 3 TOPaypaPpog,
TToAEOVIKES EMYEIPNOELGcceesurereesnvenes REYPL Kot (0IKOVORIES KAMPOKOAG).

A2. cgl. 84 oy. P1pi. 2.5.2. ' Evvora kat [lgpreyopevo Tov Marketing

21 mapdypepog,
Qg 0POG YPNOLUOTOLEITUL. v vvvererennnes REYPL Ko KaBoPLopo 0p@V TANP OGS KAT.



